


Un siecle de meetings aériens
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% 370 events / year*
o ' 12 Million visitors

200 events / year*
8 Million visitors

700+ events / year
90 National Federations

FAI 30 air disciplines

*. events with more than 20.000 attendees



Challenges et défis
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Proposition de

Aider a I’organisation

meeting, monétiser et

améliorer expérience
utilisateurs

Crééer le buzz
(WOow)

Publicitaires et Promouvoir

Diffuser des Messages >
des Marques

Clients

Organisateurs

Présentateurs

Visiteurs occasionnels
& Fans

Agences de marketing,
Annonceurs &
Publicitaires

Business Model

Souscriptions

Freemium &
Achats Intégrés

Espaces publicitaires &
Données Utilisateurs
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Clients et audiences existantes (US et France)

U.S. AIR FORCE

1918 - 2018
in
d'Aventure
or

WE LOVE AERO



WelLoveAero
Partenariats

& Ecosysteme
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WE LOVE AERO

Contrat de 5 ans pour le marketing digital

Partenariat de développement

LIV Leader du broadcasting images TV
(en cours)
Solution de billetterie t.
(en cours) 'x

sopra o steria Technology Partner

Marketing digital XPRIME  #wv pmApum

SPOT 4. \R Présentateurs et contenus




Focus
Partenariat

FSA

A

WE LOVE AERO

Partenariat FSA — WeLoveAero (projet Airbus)

Objectifs

Développer I’ecosysteme des spectacles aériens en France
Développer des opportuntiés de monétisation pour les
organisateurs et les présentateurs

Attirer des nouveaux publics (présents ou non)

Avantages pour les membres FSA

Gratuité de la gestion de contenu par I’équipe WeLoveAero



Présence WeloveAero

We Love Aero,
the ultimate
experience to
access the
world of air
events!

Enhance
your air event experience

» GETITON

P> Google Play
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www.welove.aero O .
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Contact : nicolas.piot@airbus.com



